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1. Inledning och syfte

Tibro kommuns malsattning ar att vara en attraktiv plats for saval boende, besdkare som
for foretag. Ambitionen ar att Tibro ska kunna havda sig i den nationella konkurrensen om
kvalificerad arbetskraft, foretag och besékare genom att tillhandahalla goda
forutsattningar for boende, féretagande och besok. For att ett nationellt saval som
regionalt intresse for Tibro ska kunna bibehallas maste kommunen kontinuerligt utvecklas
och marknadsféras.

Den sponsrade ska bedriva samhallsnyttig verksamhet och den sponsrade verksamheten,
aktiviteten eller evenemanget ska vara tillvaxtframjande. Det ska vara positivt for
kommunen att kopplas samman med den sponsrade och den verksamhet, aktivitet eller
evenemang som sponsringen avser.

Syftet med den hér policyn ar att klargéra vad sponsring ar, hur och nar Tibro kommun
kan arbeta med sponsring samt att faststalla férhallningssatt och grundldggande principer
for sponsring.

Policyn galler fér samtliga namnder. Var och en av dessa har mdjlighet att anta
verksamhetsanpassade riktlinjer for de fall behov finns.

2. Definition av sponsring

Sponsring ar nar en organisation eller person betalar kostnaderna for hela eller delar av
en verksamhet och som i ersattning far mojlighet att gora reklam eller PR i nagon form.
Sponsring ar en affarsmassig éverenskommelse till dmsesidig nytta for parterna. Genom
att sammankopplas med ett evenemang av stort allman- eller samhallsintresse starker
sponsorn sin image och trovardighet.

Sponsor kallas den, som ekonomiskt stdder en annan verksamhet dar det som
motprestation ger ett reklam- och marknadsféringsvarde.

Har inga krav pa motprestation éverenskommits ar det inte fraga om sponsring utan om
bidrag, gava eller donation. Saddana transaktioner omfattas inte av denna policy.

3. Grundlaggande principer

Det ar tillatet for en kommun bade att sponsra och att ta emot sponsring, men omradet ar
reglerat av flera grundlaggande principer.
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Alla ska kunna kanna fértroende for att Tibro kommuns verksamhet bedrivs sakligt och
opartiskt. Detta innebar att varken sponsring eller mottagande av sponsring nagonsin far
paverka — eller misstankas paverka — politiskt beslutsfattande, myndighetsutévning eller
serviceniva. Darfér ska noggranna 6vervaganden alltid goras i samtliga fall som rér
sponsring.

Sponsringssamarbete far inte sta i konflikt med Tibro kommuns vardegrund och
Overgripande mal, vision och styrdokument. Sponsringssamarbete far inte heller
féorekomma i myndighetsutdvande verksamhet. All sponsring ska praglas av dppenhet och
ska offentligt kunna granskas. Sponsring far inte medféra risk fér misstanke om muta eller
otillborligt gynnande av personliga syften.

Sponsorersattningen ska sta i forhallande till det marknadsféringsmassiga varde som
Tibro kommun erhaller genom att forknippas med aktiviteten/arrangemanget. Sponsring
kan innebara kop av varor och tjanster. Hansyn maste darfér tas till reglerna om offentlig
upphandling.

Tibro kommun sponsrar inte enskilda personer, foretag, religiosa samfund eller politiska
partier. Undantag kan gdras om ett foretag iklader sig rollen som evenemangsarrangor.

Ett beslut om att sponsra viss verksamhet eller godkdnna mottagande av sponsring av
kommunal verksamhet ska fattas av berérd beslutsinstans.

Vid forfragningar och beslut om sponsring ska samordning ske inom kommunen och med
de kommunala bolagen.

4. Kommunen som sponsor

4.1 Evenemang

Tibro kommun kan besluta om sponsring av publika evenemang. Evenemang har en viktig
roll som varumarkesforstarkare, men ocksa som marknadsféringskanal fér att locka bade
tidigare och nya gaster till Tibro. For Tibro som motesplats och upplevelsekommun ar det
nddvandigt att arrangemangen satts in i den kommungemensamma helheten. Detta
innebar att alla de evenemang som genomfors av kommunen och av externa aktorer kan
betraktas som en samlad resurs med det 6vergripande malet att starka kommunens
attraktionskraft och darmed den lokala ekonomiska tillvaxten och samhallsutvecklingen.

Syftet for kommunen att sponsra ett evenemang ar att ge arrangéren en 6kad mdjlighet
att utveckla och forbattra evenemanget och att géra det tililgangligt fér en storre publik.
Detta kan ge positiva effekter for kommunen genom att antalet besdkare dkar och med
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det foljer ocksa ofta det mediala intresset fér evenemanget och darmed ocksa intresset for
kommunen.

Evenemangen:

e vander sig till en stor malgrupp (deltagare och/eller publik)
¢ har en regional och eller nationell attraktionskraft

4.2 |Idrottssponsring

Tibro kommun ger i huvudsak stéd till féreningar via foreningsbidrag. | vissa fall kan
kommunen dock genomféra idrottssponsring.

Kommunen kan besluta om att sponsra féreningar med idrottare av A-landslagsklass som
kan bidra till att Tibro marknadsfors pa ett bra och tydligt satt utanfér kommunens
geografiska granser. Kommunen gor detta for att belysa och lyfta fram att man har
idrottslig framgang samt att dessa representanter ska vara goda férebilder for att aven
locka besokare till orten.

Kommunen kan sponsra féreningar som har lag i sddan division eller enskilda utévare i
sadan klass som kan anses vara av storre medialt intresse utanfér regionen. Kommunen
gor detta for att belysa och lyfta fram att man har en idrottslig bredd samt att dessa
representanter ska vara goda forebilder for att aven locka besokare till orten.

4.3 Ovrig sponsring

Det som bér genomsyra besluten gallande 6vrig sponsring @r den sponsrade aktivitetens
mediala intresse och genomslagskraft. Nedan redovisas nagra exempel da 6vrig
sponsring kan komma i fraga:

e Da kommunen iklader sig rollen som vard fér nagon del i ett arrangemang.

¢ Da enindivid, organisation eller motsvarande agerar ambassadoér pa kommunens
vagnar vid exempelvis utlandsbesok.

e Da kommunen vill 6ka sin attraktionskraft vid konvent eller liknande pa annan ort.

e Da kommunen valjs som inspelningsort av storre radio-, tv- eller filmproduktioner.

5. Kommunen som sponsormottagare

Nar Tibro kommun dvervager att acceptera ett sponsringssamarbete ska sarskilt féljande
beaktas:

o Ett sponsorsamarbete far inte ge en sponsor inflytande éver kommunala beslut
och kommunen far inte bli beroende av ersattningen.
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e Den offentliga verksamheten ska huvudsakligen finansieras med skatter. Det
innebar att sponsorersattningen inte far vara en forutsattning fér att kommunens
karnverksamhet ska kunna bedrivas.

e Sponsringen ska medféra kvalitetshojning av den ordinarie verksamheten eller
mdjliggdra aktiviteter som annars inte kunnat genomféras och som éar till gagn for
Tibro kommuns invanare.

Exempel pa sponsringssamarbete med kommunen som sponsormottagare kan vara
sponsorreklam och foérsaljning av namn pa kommunalt &gda anlaggningar.

6.Avtalsreglering

Forutsattningarna for och syftet med sponsringssamarbetet ska regleras skriftligen i avtal
mellan sponsorn och sponsormottagaren. Avtalsinnehallet far anpassas utifran respektive
samarbete.

Vid forsaljning av namn pa kommunalt &gda anlaggningar kravs avtal som stracker éver
langre tid, eftersom ett inarbetat namn tar lang tid att ersatta nar anldggningen byter
namn.
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